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Объемы 2017, прирост к 2016
Рекламный рынок России
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Источник: АКАР 2018
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млрд
руб % y-o-y

ТВ 170,9 41 +13%

Интернет 166,3 40 +22%

Out of Home 41,9 9 +9%

Пресса 20,5 5 -8%

Радио 16,9 4 +3%

Весь рынок 417 100 +14%

417
млрд руб



1 Лекарства, БАДы
2 Ритейл
3 Косметика, гигиена
4 Продукты питания
5 Транспорт
6 Финансовые услуги
7 Безалкогольные напитки
8 Кондитерские изделия
9 Услуги связи
10 Массовые мероприятия
11 СМИ
12 Услуги в области интернета
13 Парфюмерия
14 Средства связи
15 Бытовая химия

Топ-15 товарных категорий в 2017

Источник: Mediascope. ТВ, Радио, Пресса – национальная кампания. Наружная реклама – все города мониторинга. В % от общих затрат на 
рекламу. Рекламный бюджет рассчитывается в рублях по прайс-листам, без учета скидок и специальных соглашений

Доля категории в совокупном бюджете, %
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3%
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1 PEPSI CO

2 NESTLE

3 PROCTER & GAMBLE

4 ОТИСИФАРМ

5 MARS-RUSSIA

6 RECKITT BENCKISER

7 L'OREAL

8 GSK CONSUMER HEALTHCARE

9 UNILEVER

10 МТС

Топ-10 рекламодателей

Источник: Mediascope. ТВ, Радио, Пресса – национальная кампания. Наружная реклама – все города мониторинга. В % от общих затрат на 
рекламу. Рекламный бюджет рассчитывается в рублях по прайс-листам, без учета скидок и специальных соглашений

Доля категории в совокупном бюджете, %
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12%
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-13%

-22%
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2017 vs 2016



total video



Охват ТВ
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TV Index, Россия 100 000+, ЦА 4+, 05:00-29:00, 01.09.2017-31.03.2018, AvMRch%, AvWRch%, AvRch%

Россия 100k+, население от 4 лет

7

99%
за месяц

92%
за неделю

71%
за день



Суммарная доля аудитории тематических каналов 
продолжает расти
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Mediascope, TV Index, Россия 100+, аудитория «все 4+», полные сутки, период – первый квартал каждого года.Тематическое ТВ + Discovery 
Channel + Ru TV + Мульт + Дом кино. В начале года суммарная доля тематических каналов обычно ниже по сравнению с долей за целый год
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Карта телевизионного рынка

TV Index, Россия 100 000+, ЦА 4+, 05:00-29:00, средний возраст (Y), % женщин в аудитории (X) каналов, 01.09.2017-30.04.2018 
Размер шара соответствует доле аудитории канала (все 4+)
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Топ-30 каналов по доле аудитории среди всего населения
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Mediascope, TV Index и TV Index Plus, Россия 100k+, аудитория 4+, полные сутки, 01.01.2018 – 31.03.2018, включены тематические каналы

Adndex City Conference 16.05.18

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30



Источник: Mediascope Big TV Rating, Россия 100+, все 12-64, %Audience, 1 янв – 31 мар 2018.
Данные по 18 каналам 

Как смотрят ТВ-контент в интернете (десктоп)

Live (стриминговое вещание) + 
VOSDAL (просмотр в день 
трансляции на ТВ)

65%

Playback (следующие 7 дней 
после трансляции) 35%

Adndex City Conference 16.05.18 11



ТВ-контент на десктопе: прирост к ТВ
LIVE + Playback 7 дней

Источник: Mediascope Big TV Rating, Россия 100+, все 12-64, Rtg000 net (прирост Десктоп к ТВ), 1 янв – 31 мар 2018.
Данные по 18 каналам
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Аудитория ТВ-контента на десктопе моложе, чем на

Adndex City Conference 16.05.18

Источник: Mediascope Big TV Rating, Россия 100+, все 12-64, %Audience, Live+Playback 7 дней, 1 янв – 30 мар 2018
Данные по 18 каналам

Возрастной состав зрителей ТВ-контента
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На десктопе смотрят entertainment, сериалы и спорт
Жанровая структура просмотра ТВ-контента

Источник: Mediascope Big TV Rating, Россия 100+, все 12-64, %ATV, Live+Playback 7 дней, 1 янв – 30 мар 2018
Данные по 18 канала, тип событий - перечача
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7 из 10 человек пользуются Интернетом
Россия 0+, 12+ лет

Источник: WEB-Index УИ, Россия 0+, Сен '17-Фев '18, прирост Сен'17-Фев'18 к Сен '16-Фев '17. Все 12+ лет, Monthly Reach, все устройства

Adndex City Conference 16.05.18

73% населения

+4% за год

90млн.чел.

ВСЕ УСТРОЙСТВА
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Уники не люди

Источник: WEB-Index УИ, Россия 0+, Сен '17-Фев '18. Все 12+ лет, Monthly reach, все устройства. Данные счётчика Mediascope, без ограничения на 
возраст

Adndex City Conference 16.05.18

DESKTOP MOBILE

9 18
кук на человека кук на человека

ВСЕ УСТРОЙСТВА

22
кук на человека

Причем число пользователей растет на 4% в год, а число уников – на 64% в год
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Аудитория интернета растет на смартфонах и смарт ТВ
Россия 0+, 12+ лет

Источник: WEB-Index УИ, Россия 0+, Сен '17-Фев '18, прирост Сен'17-Фев'18 к Сен '16-Фев '17. Все 12+ лет, Monthly Reach, % от населения

Adndex City Conference 16.05.18

54%
-2% за год

12%
+22% за год

СМАРТ ТВ

СМАРТФОНЫ

ПЛАНШЕТЫ

55%
+20% за год

18%
-4% за год

ДЕСКТОП



в % от населения 12+ лет, вся Россия
Mobile only растет, desktop only падает

19

Источник: WEB-Index УИ, Россия 0+, Сен '17-Фев '18, прирост Сен'17-Фев'18 к Сен '16-Фев '17. Все 12+ лет, Monthly Reach
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Mobile only Desktop only

21.6 млн.чел. 16.0 млн.чел.

18% населения 13% населения

24% пользователей 18% пользователей

+20% за год -20% за год
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Крупнейшие ресурсы: десктоп + мобайл
Россия 100k+, 12-64, фев'18, Average Daily Reach, млн.чел., % населения

Источник: WEB-Index, Россия 100k+, Февраль 2018, 12-64 лет, Average Daily Reach, млн.чел., % от населения. Данные по Google без учета Google 
// Play, по Яндексу без учета Яндекс // Store. Данные по Instagram недоступны по техническим причинам.
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Россия 100k+, 12-64, февраль 2018, Average Daily Reach, млн. человек

Крупнейшие ресурсы: десктоп vs. мобайл

21

Источник: WEB-Index, Россия 100k+, Февраль 2018, 12-64 лет, Average Daily Reach, млн.чел. Данные по Google без учета Google // Play, по Яндексу 
без учета Яндекс // Store. Мобильные данные по Instagram недоступны по техническим причинам.
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мобайлдесктоп



Россия 100k+, 12-64, онлайн активность приложений

Основной мобильный трафик идет через WiFi

22

Источник: WEB-Index, Россия 100k+, Февраль 2018, 12-64 лет, Monthly Reach, трафик на мобильных устройствах

83% пользователей 94% пользователей

Adndex City Conference 16.05.18

24% трафика 76% трафика



Россия 100k+, 12-64, онлайн активность приложений

Контент и тип соединения зависят от места использования

23

Источник: WEB-Index, Россия 100k+, Февраль 2018, 12-64 лет, % от общего объема полученного трафика на мобильных устройствах
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radio



Общие объемы радиослушания в России

Radio Index, Россия, октябрь 2017 - март 2018, 12+ лет, All Radio, Daily Reach, Monthly Reach, TSL Daily Universe

Аудитория за месяц

57 млн. ч. 

90% населения

38 млн. ч. 

60% населения

Аудитория за сутки

155
мин в сутки

Время слушания 



Изменение способов слушания радио

Radio Index Россия октябрь-март 2016/2017/2018. 12+ лет, All Radio, Monthly Reach, слушание через Интернет
% от слушателей радио за месяц

26

97,8
96,8

95,6

25,8
28,5

29,8

2016 2017 2018

Эфирное вещание

Online вещание

% от аудитории радио за месяц
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Автомобильный радиоприемник

Радиоприемник

Компьютер / ноутбук

FM-радио на мобильном телефоне

Проводное радио

Интернет в смартфоне

Спутниковое ТВ

Плеер

Смарт-ТВ

Интернет в планшете

FM-радио в планшете

На каких устройствах слушают радио

Radio Index, Россия 100k+, октябрь 2014 – март 2015, октябрь 2017 - март 2018, Monthly Reach

Аудитория за месяц, млн. чел.
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% слушателей в 2018
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-3%

-20%

-1%

-10%

-11%

107%

8%

-19%

41%

-7%

8%

2018 vs 2015
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Среднесуточная аудитория радиостанций в России
Россия 100k+, 12+ лет, Daily Reach, %

Radio Index, Россия 100k+, октябрь 2017 - март 2018, 12+ лет, Daily Reach, %
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print media
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Размер совокупных читательских аудиторий

89,8% 88,3% 84,0%

0,0%

55,2% 59,7%
49,1%

0,0%
10,0%
20,0%
30,0%
40,0%
50,0%
60,0%
70,0%
80,0%
90,0%

100,0%

Москва С.-Петербург Россия 100k+ Москва С.-Петербург Россия 100k+

Источник: Mediascope, NRS, Сентябрь 2017 - Февраль 2018, 16+

Adndex City Conference 16.05.18

5.8 
млн.ч.

9.4 
млн.ч.

4.0 
млн.ч.

51.2 
млн.ч.

2.7 
млн.ч.

30.0 
млн.ч.

Полугодовая аудитория Аудитория одного номера (AIR)
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Топ-15 издательских домов России
Россия 100k+, 16+ лет, AIR, cентябрь 2017 - февраль 2018

Источник: Mediascope, NRS-Россия, Сентябрь 2017 - Февраль 2018, AIR, 16+
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Автомобильные

Развлекательные
Мужские и спортивные

О здоровье
О саде, даче
Кулинарные

Деловые журналы
Ежедневные газеты

Общетематические еженедельники
О дизайне, декоре

Журналы о детях

AIR, % от населения млн.чел.
10,8
9,8
9,3
8,2
6,8
5,9
4,7
4,5
4,5
3,5
3,4
3,3
3,2
2,9
2,3
1,1
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Аудитория изданий, сгруппированных по тематике
Россия 100k+, 16+ лет, % аудитории тематической группы от населения

Источник: Mediascope, NRS-Россия, Россия 100k+, Сентябрь 2017 - Февраль 2018, AIR, 16+ 
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Москва, 16-54, пользователи интернета desktop&mobile, тыс.чел.

147

122

95

88

93

228

172

151

146

142

Московский 
Комсомолец

Спорт-
Экспресс

Российская 
газета

Ведомости

Коммерсантъ

Ежедневные издания
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Источник: NRS, Web-Index (Desktop), Сентябрь 2017 -Февраль 2018, 16-54 лет, пользователи Интернета, тыс. чел., на графиках разные шкалы

Совокупная аудитория изданий и их сайтов
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AIR
AIR + daily reach

AIR
AIR + monthly reach

AIR
AIR + weekly reach

839

345

465

357

972

808

667

458

7 Дней

Комсомольская 
правда (w)

Аргументы и 
факты

Телепрограмма

Еженедельные издания
311

515

336

1 922

1 024

605

РБК (журнал)

Cosmopolitan

Forbes

Ежемесячные издания




